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CLAUDIA SARA ZANIBONI

I'm a
Graphic
& Web
Designer

. +39348 5150714

¥ zaniboni.cla@gmail.com

@A Carugate (MI)

& PORTFOLIO: www.claudiazaniboni.it

Sono una Graphic & Web designer esperta in
comunicazione online e offline.

Ho competenze trasversali che spaziano dal
graphic design, web design, packaging fino alla
fotografia.

Curiosa di conoscere, creativa, precisa e attenta
al dettaglio, responsabile, flessibile, sempre
molto sorridente e proattiva.

Ho una grande passione per le arti grafiche, la
fotografia, 1 viaggi, lo sport e per il mondo beauty
fashion.

Autorizzo il trattamento dei dati personali ai sensi del
GDPR (Regolamento UE 2016/679).

ESPERIENZE PROFESSIONALI

Milano [ Marzo 2018 - OGGl
Graphic & Web Designer

GILDA SRL partner L’Oreal / Azienda nel settore Hair & Beauty

- Progettazione e sviluppo di materiali di comunicazione online
e offline per i brand del gruppo (bn°1, Victoria Waikiki,
Sparklet, Luluu e bn°1 Smell).

- Realizzazione di brochure, cataloghi, flyer, locandine, materiali
POP e corporate identity, curando l'intero processo creativo
fino alla stampa.

- |deazione e produzione di contenuti grafici e visual per siti
web, social media, newsletter e campagne digitali.

- Progettazione di presentazioni aziendali e commerciali,
garantendo coerenza visiva e rispetto delle linee guida di
brand.

- Sviluppo di mockup, interfacce web, landing page e siti
Internet in ambiente WordPress.

- Progettazione grafica di packaging, etichette, merchandising
e materiali promozionali.

- Esperienza nell'ambito fotografico, con supporto alla
produzione di contenuti visivi durante shooting fashion, di
prodotto ed eventi aziendal..

- Creazione e gestione di campagne di email marketing
tramite Mailchimp e Zoho Campaigns.

- Coordinamento di fornitori, tipografie e agenzie esterne per la
produzione e l'implementazione dei progetti.

ALTRE ESPERIENZE PROFESSIONALI (in breve)

Milano | Novembre 2017 - Marzo 2018
Graphic & Web Designer

Ellow/ bigital Agency

Monza (MB) | Marzo 2017 - Novembre 2017
Graphic & Web Designer

Enterprise Consulting/pigital Agency

Paderno Dugnano (M) | Luglio 2015 - Marzo 2017
Graphic & Web Designer

Exum sri / Digital & Tech Agency

PERCORSO DI STUDI

2011 - 2015 [ Milano
Laurea triennale in

Graphic design e Art direction
Accademia di Belle Arti Europea dei Media (ACME)

2006 - 2011 | Monza (MB)

Diploma scuola superiore
Liceo Scientifico Paolo Frisi

PROFILO

& 09/04/1992 - Milano (M)

@ ltaliano: nativa - Inglese: buono
f Patente B - Automunita

B4 Diploma ecd|

# Giocatrice - Allenatrice - Arbitro
(e Passione per la fotografia

X Viaggiare e fare trekking

SKILLS

0006

Photoshop Illustrator InDesign  Lightroom

070

Adobe XD Figma Canva

W= 1<>Filess

WordPress Elementor html e Pacchetto CRM Zoho
CSS Microsoft
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ol

bn°1 e un brand italiano specializzato nell’Hair & Beauty professionale ed
e partner di brand internazionali come L'Oréal Professionnel e ghd.
Dal 2004, anno della sua creazione, bn°1 si & evoluto fino ad affermarsi
come pure player nel mercato Coiffeur con una rete di Franchising e
di Affiliazione.
| valori del brand vengono trasmessi attraverso un'espressione artistica
che va oltre al mondo dei capelli, legandosi alla moda, al cinema, all'arte e alla

letteratura.

Web design - Ul/Ux design - Print & Editorial Design -
Digital kit - Merchandising - Event Design & Production
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SITO BN°1 OFFICIAL

We b D e S i g n '-.,_E ABOUT US BMN*1 DISTRICT BN*1 COMNCEPT STORE BM®1 SMELL BN®1 ACADEMY 2026 NETWORK PROMO PARTNER CONTATTI

LA VISIONEARTI

Realizzazione del design grafico del sito
bn°1 official e sviluppo dell'intero sito
con Wordpress.

PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI
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Web Design

JAZIONE D’ECCELLENZA

MASTERCLASS INTERNAZIONALI

NANA HOWE

GEN ITOH 1
’ —— ‘ SALOMN ADAFTABLE TECHNIQUES - MILANG THE ELOND EDIT - ROMA,
Ny \ 1

L

DETTAGLI

GEN ITOH

ey,

w

TREND FOCLIS TECHMNIQUES - ROMA,

Realizzazione grafica delle pagine interne e sviluppo tramite l'utilizzo del S "
page builder Elementor. : _ .




SITO BN°1 BRESSO

Web Design

FAERUCTHRE CEMTLERAN BEAUTY 5P MATLE £ BUAKE UF EETANCOAMER

LA CELEBERAZIONE
DELLA BELLEZZA

A HISIAMO

I‘i ¥ f
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MISSION  rconcorrstons cosntisnt mamasciatort b Mrroos s

=) i WAL I NS B G il SR e 13- | il Pl

Per il Concept store di bn°1 Bresso ho
realizzato il layout grafico e la struttura delle
pagine interne del sito tramite 'utilizzo del
page builder Elementor.

HNEVWSLETTER

SERVIZI I:-lAIF:CCIHTi-?f.JIII-Hl:.i
EPREZZI =

COLORE COM STYLIET
TOMALIZIANTE
THERMIC HIGHLIGHT COMN STLIST

BALAYAGE COM STYLIST

: &};;ERESSD
e o

LA CHIAYE PER UM GRAMNDE STILE E
PARRUCCHIERE.

CONTATTI

- QI
=

L
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CANVASS BN°1

in partnership con
L’'Oréal Professionnel

Ho partecipato allo sviluppo di  per i
saloni affiliati, creando un ecosistema
di materiali fisici e digitali pensati per
promuovere iniziative di marketing
dedicate.
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< YNy MANUALE TECNICO SALONE
HARMONY

Rituale riequilibrante studiato per normalizzare la produzione di sebo, ripristinare il microbioma cutaneo

e riattivare |'ossigenazione naturale, particolarmente necessario nei mesi caldi quando sudorazione,

sole e lavaggi frequenti alterano I'equilibrio della cute.

Obiettivo
Individuare lo state reale della cute (livello di sebo,
sensibilita, eventuale reattivita o desquamazione) per
personalizzare il trattamento riequilibrante.

Procedura

+ Raccolta dati tramite analisi:
- frequenza lavaggi
- aftivita sportiva / sudorazione
- esposizione a sole e calore
- utilizzo prodotti styling

+ Osservazione visiva della cute con tricocamera e
manuale

+ Valutazicne della produzione sebacea, dell'esfoliazione
e de||'ossigenc|zione cutanea, visiva e strumentale

C icazi con la client

= Spiegare in modo semplice come caldo e sudore
possano alterare I'equilibrio della cute.

= Far percepire il trattamento come riequilibrante e
preventive, non solo correttive.

« Definire l'obiettivo: cute stabile, |eggera, meno reattiva.

Obiettivo

Normalizzare e stabilizzare la produzione sebacea.

Procedura
= Applicazione del siera coneentrato sebo-normalizzante
e lenitiva/riequilibrante.
» Distribuzione uniforme in cute.
» Massaggic distensivo per favorire relax e assorbimento
del prodotto applicato in cute (3"). No risciacquo.

Obiettivo

Proteggere la cute durante I'asciugatura e mantenere il
risultate.

Procedura

= Applicazione spray riequilibrante o volumizzante alla
radice.

» Pre-asciugatura controllata, evitando calore
eccessive diretto in cufe.

Obiettivo

Preparare la cute alla detersione e iniziare il processc di
riequilibrio.
Procedura
» Applicazione della lozione pre-trattante riequilibrante
direttamente in cute.
» Massaggio lento circolare, drenante e controllate, per
favorire ossigenazione e distensione.

Obiettivo

Detergere in profondité senza stimelare ulteriormente la
produzione di sebo (quindi senza grattare) con
massaggio circolare stimolante e distensivo.

Procedura
» Applicazione shampoo specifico a base tensioattiva
leggera.
» Massaggio ossigenante con movimenti controllati.

+ Seconda detersione se necessario.

Obiettivo
Cansolidare i risultati e fidelizzare la cliente con un
percorso persenalizzato.

Procedura
= Spiegazione dei prodotti utilizzati.
= Indicazioni chiare per il mantenimento domiciliare.
= Consiglio su frequenza: 1 volta a seftimana per 3
settimane, poi mantenimento mensile.

. Mg | i
KERASTASE i
* Spécifique T m
REDKEN

* Amino mint
« Scalp relief o Acidic
grow full system

Ho contribuito alla realizzazione di
materiali fisici e digitali, tra cui un
book pieghevole A4, un manuale
tecnico dedicato, un digital kit (post
e stories), una landing page e una
ruota della fortuna digitale,
progettati per valorizzare protocolli
cute e capelli e migliorare
'esperienza in salone.

PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI




CANVASS

Digital kit

@ bnl_official

Kynys
CHROMALUX i |

E il tfrattamento illuminan

E il rituale ricos di primavera che ridon

che ripristina elat brillantezza e riflesso /
idratazione e fi naturale, eliminando
lunghezze sfibrate di [epacita tipica del per

agenti atmosferici. invernale.

HARMCSNY \

f E il fituale riequilibrante
/| diuova gene\!raziéne che
ripristina il microbioma
cutaneo, normalizza la'
\ produzione di sgbo e
riattiva l'ossigenazione

Sanaturale, senzﬁg fressare

v 4

Realizzazione del Digital kit composto da storie e post da condividere ai
saloni affiliati che hanno aderito al Canvass.



MERCHANDISING

Articoli brandizzati

PROFESSIONNEL

KERASTASE

X

L'OREAL

ldeazione e progettazione di materiali di
merchandising dedicati ai saloni e alle clienti
finali, sviluppati spesso in collaborazione con
L'Oréal Professionnel & partner e integrati
all'interno dei Canvas commerciali.

Gestione completa del progetto, dalla ricerca
e selezione dei fornitori fino al coordinamento
della produzione e della spedizione finale.

PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI
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DISTRICT

PROMOZIONI T

Materiali promozionali online e offline

@ bn1 District

COSA COMPRENDE?

Massaggio corpo da 60 minuti
Trattamento viso idratante

In omaggio crema corpo per continuare
il benessere a casa

Pacchetto dal
valore di € 98
al prezzo di € 68

TOTAL GLOW.
NON E SOLO UN TRATTAMENTO.
E UNA SENSAZIONE.
Cara Cliente,
abbiamo creato Total Glow, un percorso studiato per
accompagnarti in una vera rigenerazione profonda, completa e
soprattutto visibile.

COSA COMPRENDE?

DISTRICT

Pacchetto
TOTAL GLOW

Massaggio corpo rilassante da 60 minuti
Un rituale distensivo che scioglie le tensioni, riattiva I'energia e restituisce

leggerezza ad ogni movimento.
Trattamento viso idratante
Un trattamento mirato che nutre in profondita, illumina l'incarnato e ridona

alla pelle un aspetto fresco, compatto e naturalmente radioso.

Crema corpo in omaggio

DISTRICT

Per portare con te questa sensazione anche dopo il trattamento e

continuare a prenderti cura della tua pelle a casa, ogni giorno.

Pacchetto
Un'esperienza che parte dal corpo, attraversa la pelle e arriva
: y fino alla mente. Perché il benessere non & solo cid che si vede,
S J ma cio che senti.

Pacchetto dal valore di € 98 al prezzo di € 68.

ACQUISTA IL TUO PACCHETTO TOTAL GLOW

Con affetto,
il tuo Salone BN®1

Realizzazione di coordinati grafici per
le promozioni dei saloni, creando
materiali digitali e cartacei come post
e storie Instagram, volantini, pancard
espositive e newsletter, mantenendo
un'immagine coerente e riconoscibile
su tutti | canali.

| 'l.'_'__‘JF.\’EI-' AL KERASTASE shuuemura REDKEN




LISTINO PREZZI

GENTLEMAN

BARBER | BEAUTY LOUNGE

bn°1l CONCEPT STORE

> GENTLEMAN BEAUTY LOUNGE
ta a

Abbiamo un'attenzione

Massaggi

d o. Epilazione

Immagina un team di professionisti che con prof ;0 etico ed estetico g 2
2 : pensati al maschile per sciogliere le
accolgono i tuoi desideridib icche li con effett] dello st
grazia e gentilezza. Pe ezza é un linguaggio staneherea aliss

. . . risolvere dolori muscolari. Scrub e peeling in gra idonare !
| |O C rato |a rea | IZZaZIOne d I l l na Ogni Concept Store & ambasciatore della cura e del metodo bn°1 um ta alla cute i
u in ogni servizio =

> GENTLEMAN MANICURE & PEDICURE

* * e * Entrare qui significa lasciarsi sorprendere da rituali di bellezza e benessere glifannolad a.Unasedutaalm manicure
ma soprattutto in buona salute.

from human to human

> BARBER

L'area Barber &

uogo riservato al mond

HAIR | BEAUTY SPA | NAILS | GENTLEMAN | JEWELS | HAIR & BEAUTY TECHNOLOGY

stri hair styl

e al listino prezzi, occupandomi
dellimpaginazione in InDesign dei
contenuti forniti, della ricerca
Immagini e della preparazione del
file per la stampa.

ella cura della barba lella rasatura, una

a arte fatta di preziosi rituali.

BEAUTY LOOK

HAIR | MAKE-UP > HAIR CAF

Ogni donn avere capelli straordinari, ma le
soluzlont per-e rli non sono le stesse per tutte,  Preparati al tuo giorno pit speciale can bn®1
Grazie all'universo di L'Oréal Professionnel con le linee  Crea la tua beauty experience e risplendi il giorno del

specifiche di Kérastase e Shu Uemura e grazie alla  tUo matrimonio. Hair, make-up e trattamenti estetici

creati sumisura per te

nuova linea scintillante di Victoria Waikiki ti

> MAKE-UF

Qual ¢ Il colore di fondotinta giusto per il tuo Incarnato?

E la corretta forma per le tue sopracciglia? Nell'area

A U (0] o Beauty Lo settanoler
3 B E p\LP\Z" n € questi amletici dubbi e o sottoporvi ad un
‘N‘\'ERP' aa el ,&0‘(}0 RESTYLING COMPLETO un MINI MAKE OVER
W Pelle perfetta e contouring per il viso. Labbra neutre
GR NN\BP‘ 600 rdiame il no o inte Trucco occhi, eye liner e ciglia finte per
\"-‘C‘“O ME‘[I.P‘G €O . | mast sono costantemente  definire los
et 200 v iggiornati dai team cr delle nostre accademie
S Sjone g‘hcam_pf?“o;\;‘ NG‘-"\NE £ rtistica di Samuel Milotic,  Desideri migliorare definitivamente la forma di labbra,
ECO i ephe? -,0«_,\(3\)\._‘.‘093\(' ale- \ 200 formazione pr occhi e sopracciglia? Richiedi una consulenza per il
E B et L un ol gula P gL €1 pro c jere com o abilits  p P
ZlON nte ﬁ“? Il-\d'\t-'d con \e\mcﬂ’r" 4 P = sC! 90 L o o e e | e PERMANENT MAKE-UF
u {s] Aaf® " onste 5 uniche grazie anche alla forte e stimolante partnership
- A COS® L in ol Stere (rae® 00 3 € 15! R
0. EP‘L _giiane BE.L'\(\'\\-IUVS(-)‘;CE,. )\C"“izmpmz\u\‘ € A0 LP‘B\ P £ 00 on L'Oreéal Professionne
\ : af 2 00 Ao \
una selezione €2 NCe & o0
3,
19 00 p.DDON\E = el
(\
00 ol
¢ 25 E',RP‘C
000 A
€3 ot
¢ 15%° ’ 10 R A D\ODO o
- Pt SE o ane’ 1
e PT Laame™
00 LA (essNB S L yiyall
€190 N\T\ e pro! et {
yone P Loy \
o ef \ aeotaO" Gqis
‘\,2--0 D al 3
y 0 AZ\ONE 3 unt""“a;‘\ ; yaal o
\1
e 159 gpPiL o 28080 ccaut e sraffe 5000
\as Ao ace b
A e e dut? 5 effhc da € \
000 ol a0t aperit ed '
e? “-h\:; onse™ v pet "u“a oveloCe oy aset o0 o} BEAUTY LOOK
== pav o\
¢ 1300 WeroP e G un e O NU_\SE.“ = HAIR CARE
ot a2 W€ i (@) RELAX WASH €500 COLORE
0 ve \ﬂ""al TV 8
& 200 gecntE EDEG\N RELAX WASH PREMIUM € 10,00 o
00 TRATTAMENTI SPECIFICI € 10,00 a € 65,00 € 36,00
E' 15‘ TAGLIO THERMIC HIGHLIGHT
€ 55,00 ica effetto chiarissimo
€ 30,00 Direttore Artistico da € 120,00 a € 170,00
€ 23,00 C 3il da € 85,00 a € 12500
da € 70,00 a € 110,00
da € 30,00 a € 32,00 CONTQURING € 45,00

da € 20,00 a € 23,00
da € 17,00 a € 20,00

TONALIZZANTE BEAUTIFULRAIN bn°1  da € 20,00 a € 40,00

TONALIZZANTE COLOR RAIN bn°1 da € 25,00 a € 45,00
TAGLIO BIMBA/O fino a 10 anni da € 12,00 a € 15,00
TONALIZZANTE BOTANIC RAIN bn°1 € 2500
PIEGA BIMBA/O fino a 10anni € 1000
LISTI No PREZZ' STIRATURA ALLA KERATINA da € 70,00 a € 350,00
BALAYAGE Lastruttura e la lunghezza del capello determinana il prezzo finale
Schiariture o
da € 90,00 a € 150,00 EXTENSION da € 24,00 a € 35,00
da € 55,00 a € 85,00 | costosi intende per pacchettocontenente due clocche

da € 45,00 a € 75,00

ACCONCIATURA DAY &NIGHT

Direttore Artistico € 60,00
] € 3500

Stilista € 2500

da € 60,00 a € 110,00
da € 40,00 a € 70,00
da € 35,00 a € 55,00

PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI



CONGRESSO BN°1 SYNC

Event Design & Production
LOREAL

Per il Congresso BN°1 Sync presso Casa Gessi a Milano ho s

sviluppato l'intera comunicazione visiva dell'evento,

dalla definizione del concept grafico alla creazione S L

dell'immagine hero tramite Al. Ho realizzato tutti i | BN01SYNc

materiali digitali e offline, tra cui landing page, contenuti L gsranaNisile o Ballezs

social, inviti, presentazione proiettata durante 'evento, "

logowall allestito all'ingresso con i loghi partner, brochure

e badge per lo staff e per gli ospiti, assicurando coerenza

visiva e riconoscibilita del brand.

BN°1SYNC

2 ez G Y i A
7y — \L ‘“&WAWA‘?A!'AWA(; | gy
F,

VICTORIA WAIKIKI

MILANO

9bg 0
7 : N
s VICTORIA WAIKIKI REDKEN . KERASTASE |/}
3 MILANO ATH ALLENERYE FARILS H
- g J :
\ [IMaletti 7 ahad (uluu :
o “ i LOREAL KERASTASE REDKEN z §
‘ 7 i il
= luluu VICTORIA WAIKIKI [IMalettil 7 /
o, MILANO |
o ; rgﬂg shu uemura
BN°1SYNC
L’Intelligenza Artificiale incontra la Bellezza
| .@ KERASTASE

LOREAL | KERASTASE . ;shu uemura “REDKEN

CONGRESSO BN°1 SYNC ghd | weentween - WLUY | htaecy

Casa Gessi, Milano
PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBON!I
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VICTORIA WAIKIKI

MILANO

Victoria Waikiki € un marchio 100% Made in Italy che fonde
ricerca avanzata e materie prime di origine vegetale,
per una bellezza trasversale e innovativa.
Ha dato vita a una nuova categoria di bellezza, Il Pleasure Beauty,

trasformando |la cura dei capelli e della pelle in un’esperienza libera.

pRC L ] ; : o _I z _,'"'
o . [ 2ENTE RUM
- R CTURE \ ' MGz ranTE L =

Partendo dall’haircare professionale, il brand si € evoluto nello skincare e

ZEN M
\T\ONER ] | [cwut‘:“mﬂ bz coon ugNR
REMAER - jeanec UK 2

E SUP Mo _ 3

F——

U;_;f‘.i’-,mw“ | onnsetli tac s T L - nella fragranza, mantenendo sempre intatta la sua anima libera e audace.

 UTEML
e a-.'w“f'

g ol
i LY

1- 14
I =ﬂi.l_ ‘

"

Packaging etichette e astucci - Merchandising -

Print & Editorial Design

PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI
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e St S

= '-,"' LI NE ".I_‘ R Per la linea haircare Stardust ho curato l'intero processo di
:il"-_f . . ’ . . .
— LI Ty creazione delle etichette e dell’astuccio contenitore: dalla ricerca

creativa iniziale e definizione del concept alla realizzazione dei
mockup e dei file stampa in lllustrator, fino alla selezione dei
fornitori e alla gestione della stampa.

STARDUST

TOCHERATINA
DI RISO FERMENTATA
0-STRUCTURE

PHYTOKERATIN
AENTED RICE WATER
RO STRUCTURE

ED RICE WATER
STRUCTURE

.;DITIONER]

RAZIONE SUPREMA
ISTANTANEA

ZING SUPREME
HT POWER

uare - rinse out J

PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI



LINEA STARDUST

Packaging etichetta e astuccio

Dettaglio del file stampa di un'etichetta realizzata con lllustrator.

a e .® ® ®
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S STARDUST S&=i7)
[ : -.g.:: ) ; ;. ...
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PR s R g e
g N e £ % "al LR
FITOCHERATINA o
ACQUA DI RISO FERMENTATA
PRO-STRUCTURE

PHYTOKERATIN
FERMENTED RICE WATER
PRO-STRUCTURE

[ CONDITIONER ]

RIGENERAZIONE SUPREMA
LUCE ISTANTANEA

REVITALIZING SUPREME
BRIGHT POWER

da risciacquare - rinse out

IT Conditioner professionale per tutti i tipi di
capelli danneggiati. Senza siliconi, parabeni,
paraffine, solfati, etanclo. Con attivi ad azione
remineralizzante, ricostituente e filmante. Grazie a
Pro-Structure lelevato potere antiossidante
permane per tre giorni rendendo i capelli subito
sani, morbidi e radiosi.i Dopo lo shampoo
distribuire uniformemente sui capelli bagnati.
Massaggiare. Risciacquare. In caso di contatto con
gli  occhi risciacquarli immediatamente.
Conservare al riparo dal calore e dalla luce. Non
ingerire. Uso esterno. Tenere lontano dalla portata
dei bambini. EN Antioxidant, filming and
revitalizing conditioner for all types of damaged
hair. Apply to wet hair. Massage. Rinse. In case of
eye contact, rinse immediately. Protect from
sunlight and heat. Do not swallow. External use.
Keep out of reach of children.
Ingredienti/ingredients: Aqua [Water], Myristyl alcohol,
Glycerin, Hydrogenated ethylhexyl olivate, Butyrospermum
parkii butter [Butyrospermum parkii (Shea) butter],
Hydrogenated olive oil unsaponifiables, Hydrolyzed walnut
extract, Hydrolyzed hemp seed extract, Hydrolyzed rice
protein, Saccharomyces ferment lysate filtrate, Argania
spinosa kernel oil, Sodium hyaluronate, Oryza sativa extract
[Oryza sativa (Rice) extract], Vitis vinifera leaf extract [Vitis
vinifera (Grape) leaf extract], Polyquaternium-7, Parfum
[Fragrance], Phenoxyethanol, Cetrimonium chloride, Benzyl
alcohol, Sodium dehydroacetate, Ethylhexylglycerin,
Sodium benzoate, Potassium sorb, Lactic acid, Citric acid.

SCOPRI COSA CONTIENE SU
WWW.VICTORIAWAIKIKI.COM

BOTTLE cap LABEL Verifica le disposizioni di [ ]
smaltimento del tuo

comune = ‘
; L Please learn about your W "
Country’s waste policy
3

250mIe©

VENDITA RISERVATA Al DISTRIBUTORI
AUTORIZZATI - SALE PERMITTED TO
AUTHORIZED RETAILERS ONLY

030182

4

20

7

Made in Italy

Gilda S.r.l. Unipersonale
Viale Monza 76 - Milano (MI)
Italy

8

Dettaglio del file stampa dell'astuccio

realizzato con lllustrator.

€0

¥ 0
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Per il profumo Proud
Victoria ho realizzato la
sua etichetta dall'inizio
alla fine. )\

N

B ¥
VICTORIA WAIKIKI
- PROUD VICTORIA

s gy
EAU DE PARFUM

b ,~t .v\/
¢
A - .
’ / »
4 4 /
4 , -
/ 7 .
o o

& 3 Y
/5 i‘!Omm— A
Bmﬂ Emm
;
VICTORIA WAIKIKI
PROUD VICTORIA
EAU DE PARFUM S
L5
| Y
|
>
%
RS
~ 45.72 -
B +1.3 N

54.2 17

PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI




Dettaglio del file grafico aperto per la stampa realizzato
con lllustrator.

PROFUMO

ackaging astuccio | ;

VICTORIA WAIKIKI
PROUD VICTORIA

EAU DE PARFUM

VICTORIA WAIKIKI

PROUD VICTORIA 4

VICTORIA WAIKIKI
PROUD VICTORIA

EALLDE PARFLIM

¥

VICTORIA WAIKIKI

PROUD VICTORIA
EAU DE PARFUM

VICTORIA WAIKIKI
PROUD VICTORIA

EAU DE PARFUM

EAU DE PARFUM

1.69 fl.oz.

VICTORIA WAIKIKI
PROUD VICTORIA

EALL DE PARF LS

Per il profumo Proud Victoria ho progettato 4 astucci con
grafiche differenti, curando da zero il design grafico in
lllustrator e 'impostazione tecnica dei file stampa per i dettagli
dorati, fino alla selezione del fornitore e alla supervisione

completa della stampa.

PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI




Ho curato lo sviluppo'

MERCHANDISING shopper bag per i negozi
definendo materiali e finit
con il fornitore. Inoltre mi s
occupata dell'inserimen
&% della grafica nel file con
\ tracciato fustella e dell:
= gestione dell'intero
: N\ processo d'ordi ne.

Articoli brandizzati

|

W

;
VICTORIA WAIKIKI

MILAND

Progettazione e sviluppo di una valigetta di
presentazione prodotti per la rete vendita
B2B con interno fustellato su misura per
garantire stabilita e ordine, progettando al
contempo un design accattivante e d'impatto,
capace di valorizzare l'esperienza del cliente e
rendere la presentazione piu coinvolgente.

Realizzazione di una shopper premium
INn cotone riciclato ultra resistente e
molto capiente da dare come gadget

durante un’'iniziativa marketing.
PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI



MERCHANDISING

Articoli brandizzati

Per le clienti finali ho progettato una
sacchetta in cotone brandizzata come
gadget, seguendo l'intero processo: dalla
gestione del progetto al contatto con il

fornitore, fino alla realizzazione del file grafico.

VICTORIA WAIKIKI &g

%

7

VICTORIA WAIKIKI

______

1

VICTORIA WAIKIKI

Per un’iniziativa marketing ho sviluppato due
pochette beauty di diverse dimensioni: una piu
piccola per creme viso € corpo € una piu grande
per | prodotti hair. Ho seguito l'intero processo
di sviluppo, dalla definizione del concept alla
selezione di materiali, colori e dettagli produttivi,
con l'obiettivo di realizzare un gadget
funzionale, esteticamente distintivo e
perfettamente allineato all'identita del marchio.

Per i saloni fisici ho sviluppato un nastro
regalo pensato per valorizzare il packaging,
curando la scelta di materiali e finiture, la
preparazione dei file di stampa e la ricerca
e gestione del fornitore.

vicious cuddle

BABY, I'M THIRSTY

VICTORIA WAIKIKI VICTORIA WAIKIKI

absolute scented hair ceremony

HYDRATING SHAMPOO

shiny therapy

THE STARS ARE OUT TONIGHT

absolute scented hair ceremony

ILLUMINATING SHAMPOO

PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI




BROCHURE

Editorial & Print Design

Ho curato la realizzazione di una
brochure dedicata ai prodotti del brand,
occupandomi dellimpaginazione in
INnDesign dei contenuti forniti, della
ricerca immagini e della preparazione
del file per la stampa.

ICTORIA WAIKIKI
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PROUD VICTORIA

EAU DE PARFUM

Un'infatuazione di agrumi che si accende poi

di toni speziati e caldi di pepe rosa e ambra.
E leffluvio caldo dellambra che sinuosamente attraversa
tutta la compesizione, come una carezza che posa il suo
soffice tocco in un fondo di patchouli, musk e vaniglia.

Delicata e al contempo infuccata,
& il compimento dell'identita di Victoria.
Nota ditesta
Bergamotto, pompelmo, mughetto,
ambra, bacche di pepe rosa
Nota di corpo
Mughetto, pasca, vaniglia, ambra, patchouli
Nota di coda

patchouli, musk, vaniglia

tutti i tipi di capelli

DAILY HAIR LOVE SERUM
EVERY ME EVERY YOU

Balsamo aromatico spray senza risciacquo.
Straordinariamente versatile ad azione idratante e
districante. Regala un aspetto sanc, morbidezza e

lucentezza, Non unge, non appesantisce.

Profuma meravigliosamente.

Vaporizzalo in abbondanza tutte le mattine, anche su
capello asciutto, per districare e togliere il 'segno del
cuscing'

Su capello umido, prima dell'asciugatura, per facilitare la
pettinatura e proteggere dal calore eccessivo di phon e
piastre

D'estate, in spiaggia ¢ in barca, vaporizzalo ripetutamente

perp gg il capello da ine e raggi UV
mantenendola morbide, pettinato e prefumato

Dinverno per difenderlo da shalzi termici e umidita

Scongiura leffetto crespo anche sui capalli ricei

Adatto anche ai bambini, su cute cata & capelli sottili

LE PLAISIR

PATCH OCCHI

Patch occhi in Hydrolyo 100% fibra naturale, con 12 attivi mirati,

5 peptidi 3 i li euna ad alta

fficacia di acido ial i ffeina. Senza siliconi, parabeni, paraffine,
etanolo, petrolati, solfati, colorant e ftalati. Testato dermatologicamente.

Cosasono i peptidi
Peptidi: | personal trainer della tua pelle.
Mandano segnali alle cellule per produrre collagene ed elastina:
pili tono, pili compattezza, pili luce.
Risultato? Pelle che si rigenera, si rafforza e vibra di vitalita,
Piccoli ma potentissimi
Attivi principali
aloe vera bio, acido jaluranico alto peso molecalare,
umectol vegetale, caffeina, vitamina £
Estratti
calendula, giglio bianco, centella asiatica
Caratteristiche
Effetio lifting immediato, azione decongestionante
e anti-gonfiore. Sguardo levigato, fresca e definito subito.
Sensazione strong. Risultata instant.

VICTORIA WAIKIK

s and bocy plemnns

MILLION
REASON
N1

FRECIO|

hin

oo rous
VICTORIA WAIKIKI VICTORIA WAIKIKI

TRATTAMENTO ILLUMINANTE
SHAMPOO & CONDITIONER

capelli naturali o poco trattati

Luminescine®, Caffé Verde, Olio di Jojoba

STARDUST

TRATTAMENTO DI RICOSTRUZIONE
SHAMPOO + CONDITIONER + CRYSTAL + SIERO ZEN

R\QEHE!’EZ\DHE suprema
per capelli molto danneggiati

STARDUST, delicato e potente al tempo stessa,

& un sl all'equilibrio, si alla luce e =i alla leggerezza.
STARDUST & un eccezionale trattamento completo di

ricostruzione che agisce con grande efficacia e precisione

RISULTATI SUBITO VISIBILI

PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI

COLLEZIONE SKINCARE

MILLION REASONS
by VICTORIA WAIKIKI

Si chizma MILLION REASONS ( 10 bright ) la collezione
skincare di Victoria "perche abbiamo tutte milioni di ragioni
per brillare". Le texture sono lussuose ma delicate. La pelle
appare pit levigata e risplende di nuova luce regalanda una

meravigliosa i di piacere i

parabeni, petrolatl e siliconi. Formule nen testate su animall, Tutta la

collezione ed & nichel tested. | flaconi airless

a anche & pelli sensi

presarvana e proprieta delle formule  sono realizzati in un formate da clutch!

SHINY TERAPY

THE STARS ARE OUT TONIGHT

Trattamento di lucentezza e leggerezza
Adatto ad uso frequente anche su cute e capelli sensibilizzati.

Luminescine”
sostanza vegetale derivata dal fiore di Verbasco che ha la
capacita naturale di catturare i ragai UV per trasfarmarli in
nuova luce
Caffé Verde

azione anti ossidante, anti radicali, favorisce la ricrescita del
capello e dona volume e lucentezza

Olio di Jojoba

penetra a fonda nel capello conferende nutrimento ed
elasticita a lungo

Caratteristiche:
deterge tonificando la cute
con propriets antisettiche ed emollienti

protegge dalle radiazioni UV trasformandale in nuova luce
riflessa dal capello

effetto anticrespo e districante

i capelli sono subito pill nutriti e lucenti

HAIR PLEASURE by VICTORIA WAIKIKI

STARDUST

Acqua di Riso Fermentata
Pro-Structure®
Fitocheratina (Cheratina 100% Vegetale)

degli attiviz
potente azione remineralizzante e ricostituente
+400% potere antiossidante”
+53% protezione del colore (durata 3 giorni)*

+30% idratazione a lunge termine nei prodotti

con risciacqua*

+60% idratazione a lungo termine nei prodotti senza

risciacquo®
+15% elasticita della cute e dei capelli*™
+85% rinforzante del capello®

fitocheratina +3% di efficacia rispetto alla cheratina animale

"test ex-vivo **test in-vivo



stell

bn°1 Smell nasce dalla passione per la profumeria artistica e dalla volonta
di creare uno spazio in cui il profumo diventa esperienza, emozione e

scoperta. Un luogo pensato per lasciarsi guidare tra sfumature olfattive

preziose, capaci di stimolare percezioni, ricordi e fantasie.
Dietro ogni fragranza selezionata c'€ una ricerca attenta, costruita

attraverso anni di esperienza e sensibilita nel settore beauty e luxury.

Il primo corner bn°1 Smell nasce nel 2020 all'interno del bn®°1 District a
Piacenza, spazio contemporaneo che unisce hair salon, barberia, beauty
spa e bistrot. Nel 2022 il progetto approda anche a Milano con un secondo
spazio dedicato, mantenendo |la stessa visione estetica e la stessa

attenzione all'esperienza qualitativa.

Web design - Ul/Ux design - Digital graphics

PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI




SITO BN°1 SMELL

Web Design Anteprima Homepage

e [

Se s : : : g o : S — -
A FRAGRANZE ~ MAKEUP  SKINGCARE  SUNCARE  HOMESCENT  SERVIZ MARGHI  CHI SIAMO Necozl  Q = [ ©

Ho curato in completa autonomia
la progettazione grafica e lo
sviluppo del sito web bn°1 Smell,
realizzato con WordPress.
Partendo dalle esigenze del
cliente, ho individuato il template
piu adatto, sviluppato i mockup
creativi, selezionato le immagini
piu rappresentative e definito
I'identita visiva del progetto.

Una volta approvato il concept, ho
realizzato l'intero sito utilizzando
Elementor, trasformando il design
IN un'esperienza digitale coerente,
funzionale e in linea con il brand.

FIND YOUR BEAUTY MATCH

BODY CARE S0LARI

SCOPRI

BN®1 SMELL

SCOPRI



SITO BN°1 SMELL

Web Design

FRAGRAMZE MAKE-LIP

FRAGRANZE MAKE UP SKIM CARE SOLARI AMBIENTE SERVIZI MARCHI CHISIAMO HEGOZ
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Web Design

SITO BN°1 SMELL

Dmbra esterna
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Creazione dei mockup con Adobe XD.

Per bn°1 Smell ho realizzato la grafica e |la struttura delle pagine interne
tramite 'utilizzo del page builder Elementor.
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Sparklet

Sparklet & la prima piattaforma streaming di edutainment e networking
per i professionisti della Bellezza.

Si tratta di un hub di idee, dove | contenuti formativi si afflancano a quelli
inspirational e dove la formazione humans to humans si completa in uno
spazio In cui gli utenti possono essere membri attivi della community.
Una visione strategica della formazione online nuova, attraverso un
ambiente digitale innovativo e inclusivo, che favorisce un'interazione

coinvolgente con le persone.

Brand identity - Web design - Ul/Ux design -
Digital graphics

PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI




LOGO

Brand identity

Ho sviluppato la brand identity di Sparklet, curando |la progettazione
del logo, la scelta della palette colori e |a definizione della tipografia
per creare un'immagine coordinata coerente e riconoscibile.

Sparkiet

Sparklet / Montserrat Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890-=I@#$%A&X()

Sparklet

Sparklet
Sparklet

#E6264C HFFFFFF

RGB 230, 38, 76 RGB 255, 255, 255
CMYK 2,98, 68, 0 CMYKQO, 0,0, 0

Sparklet
Sparklet

H1A1D22 #000000

RGB 26, 29, 34 RGBO, 0,0
CMYK 77, 69, 61, 74 CMYK 75, 68, 67,90



SITO WEB

Web design

Per il progetto Sparklet ho curato
il design grafico del sito web,
sviluppando un'interfaccia in linea
con gli obiettivi del cliente e
focalizzata sulla fruizione di
contenuti formativi video.

Ho collaborato con il team di
sviluppo esterno nella selezione
del tema piu adatto, individuando
una soluzione in grado di
supportare efficacemente la
piattaforma di education e
garantire un'esperienza utente
Intuitiva e coinvolgente.

r

—

Spa rklet CATEGORIE  SERIE

GUARDA ORA

Accedi

Registrati

Q
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SITO WEB

Web design

Mi sono inoltre dedicata al
caricamento e
all'organizzazione dei corsi
online, integrando video
ospitati su Vimeo, immagini
e contenuti testuali per
garantire un'esperienza
utente chiara e coinvolgente.

i LHEATA

Ho curato il layout grafico del
sito Sparklet, occupandomi
della progettazione visiva e
della realizzazione dei
contenuti grafici (come le
copertine dei vari corsi nel
diversi formati).

PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI



SITO WEB

Web design r ]

CATEGORIE SERIE

Ciao, Mary | Log out Q

Sparklet

Dettaglio dell'interfaccia

dedicata alla
visualizzazione dei
singoli episodi video.

Ep. 3 - Hair Color Trend  w3e

Una tecnica di schiaritura Lived = In per un look da Australian Blonde ma pur sempre naturale.

PORTFOLIO CLAUDIA ZANIBONI



SITO WEB

Responsive

Ho ottimizzato il sito per
garantire una navigazione
responsive e un'esperienza
utente fluida sia su tablet
che su dispositivi mobile.

Sparklet —

- Il <% Condividi

3

"

HAIR COLOR TREND

GUARDA ORA Trailer

Tendenze 2024 in termini di metodo di schiaritura e tonalizzazione? Marzia Nardi,
Master colorist del team bn®l, ¢i mostra come schiarire i capelli rendendoli luminosi e al

tempo stesso in trend con le nuove tendenze del momento.

Ep. 1 - Hair Color Trend

La Brunette & una tecnica ad effetto dimensional per clienti
chi desiderand schiarnre 2 lungnezze Con massimo 2-3 toni

di differenza dal colore di base.

20038 RIPRODUCH

Overview

Scopr la prima web serie in esclusiva

Gl f":.;:-.'lrl-!f-._".

t -.hl \ 5 'y T

= PERFECT

r
i
]
!

No make up make up perfect

Come ottenere un viso dall'incarnato

& dallaspetio fresco e

iy NOMAKEU
— ui!uf: ,4' il g
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SITO WEB

Mockup con Adobe XD

ﬁ Progettazione MODIFICHE SPARKLET q D . |
> Tutti gli elementi i

O IPhone X, XS, 11 Pro - 3
A O IPhone X, X5, 11 Pro=2
o O IPhone X, X5, 11 Pro -1
i O Web 1920 -3 Sl b ]
2 || Oiven - v ”1 ﬂ ]
-;1- O Web 1920 - 11 f e o - “.% o 3 P,
D web1920-9 i - - == =
R O Web 1920 - 8 'ff.‘ r“ - § ¥
O wWweb1920-7 e e e " :
Q O HOMEPAGE - NON LOGGA...
O Web 1220 -4
O wWeb1920=2
O Web1920-6
O wWweb 1920 -5
O wWeb 1920 -1
[@¥ Tavolo di montagglo """"‘ = ¢
W& L W
el |EELS.
Ho progettato i mockup
completi del sito utilizzando
Adobe XD, fornendo agli
sviluppatori tutte le indicazioni
necessarie — come colori,
dimensioni, spaziature ed
elementi grafici — per
Implementare il progetto in .
[ ]

modo preciso ed efficiente.
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Crazie

per aver dedicato del tempo
al mio portfolio.

PER COLLABORAZIONI, PROGETTI O OPPORTUNITA PROFESSIONALLI,
NON ESITARE A CONTATTARMI

CLAUDIA SARA ZANIBONI

= zaniboni.cla@gmail.com

R +39 348 5150714




